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O Digital Age 2.0  Digital Age 2.0 é a conferência internacional mais importante do mercado brasileiro sobre internet, comunicação e marketing digital. O é a conferência internacional mais importante do mercado brasileiro sobre internet, comunicação e marketing digital. O é a conferência internacional mais importante do mercado brasileiro sobre internet, comunicação e marketing digital. O é a conferência internacional mais importante do mercado brasileiro sobre internet, comunicação e marketing digital. O 

evento é obrigatório para todos os profissionais que buscam conhecimento, networking e necessitam estar em dia com as práticas e tendências evento é obrigatório para todos os profissionais que buscam conhecimento, networking e necessitam estar em dia com as práticas e tendências evento é obrigatório para todos os profissionais que buscam conhecimento, networking e necessitam estar em dia com as práticas e tendências evento é obrigatório para todos os profissionais que buscam conhecimento, networking e necessitam estar em dia com as práticas e tendências 

que definem o relacionamento das marcas com o novo consumidor digital e a transição mundo analógico para a realidade online.que definem o relacionamento das marcas com o novo consumidor digital e a transição mundo analógico para a realidade online.que definem o relacionamento das marcas com o novo consumidor digital e a transição mundo analógico para a realidade online.que definem o relacionamento das marcas com o novo consumidor digital e a transição mundo analógico para a realidade online.

A internet é a realidade e o mundo analógico está agora em minoria. No Brasil são mais de 62 milhões de pessoas online. No mundo, 1/3 da A internet é a realidade e o mundo analógico está agora em minoria. No Brasil são mais de 62 milhões de pessoas online. No mundo, 1/3 da A internet é a realidade e o mundo analógico está agora em minoria. No Brasil são mais de 62 milhões de pessoas online. No mundo, 1/3 da A internet é a realidade e o mundo analógico está agora em minoria. No Brasil são mais de 62 milhões de pessoas online. No mundo, 1/3 da 

população está online. Ficar alheio a essa realidade é condenar o presente e o futuro da sua empresa. população está online. Ficar alheio a essa realidade é condenar o presente e o futuro da sua empresa. população está online. Ficar alheio a essa realidade é condenar o presente e o futuro da sua empresa. população está online. Ficar alheio a essa realidade é condenar o presente e o futuro da sua empresa. 
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Casas Bahia, Grupo Pão de Açucar, Leroy Merlin, Natura Cosméticos, Nestlé, Nike do Brasil, Nokia, Petrobrás, Unilever, ALMAPBBDO, DM9, Casas Bahia, Grupo Pão de Açucar, Leroy Merlin, Natura Cosméticos, Nestlé, Nike do Brasil, Nokia, Petrobrás, Unilever, ALMAPBBDO, DM9, Casas Bahia, Grupo Pão de Açucar, Leroy Merlin, Natura Cosméticos, Nestlé, Nike do Brasil, Nokia, Petrobrás, Unilever, ALMAPBBDO, DM9, Casas Bahia, Grupo Pão de Açucar, Leroy Merlin, Natura Cosméticos, Nestlé, Nike do Brasil, Nokia, Petrobrás, Unilever, ALMAPBBDO, DM9, 

Y&R, W3HAUS,  Wall-Mart, entre outrosY&R, W3HAUS,  Wall-Mart, entre outros

Em apenas três anos o número de empresas Em apenas três anos o número de empresas Em apenas três anos o número de empresas 
participantes no evento cresceu 44%. participantes no evento cresceu 44%. participantes no evento cresceu 44%. PÚBLICO-ALVO
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CMos, Ceos, Cios, •	

Publicitários e profissionais respon-•	
sáveis pelas estratégias de negócios, mar-
keting, publicidade e comunicação que 
tenham como foco entender e atender 
os consumidores de todos os mercados. 

Profissionais que falam com decisores •	
estratégicos de marketing e mídia

Formadores de opinião•	

Profissionais de mercado da web 2.0•	



Patrocinar o Digital Age significa associar sua marca às tendências da Web 2.0, mostrar que sua em-
presa está conectada ao futuro, à interatividade, à mobilidade e que sabe e aplica todas as vantagens 
do marketing digital.
O evento promove networking de qualidade entre sua empresa e os profissionais de marketing de 
diversos setores da economia.

BENEFÍCIOS PARA O PATROCINADOR

Cota PlatinuM
o Estande de 12m² na área de exposição;
o Logotipo na mochila do evento;
o Inserção de material na pasta do evento;
o Exposição da marca na comunicação visual do palco;
o  Logomarca no site do Digital Age 2.0, com link para o site da empresa 

patrocinadora;
o  Logomarca nos convites e nos e-mails marketing, a serem produzidos 

posteriormente ao fechamento do patrocínio;
o Logomarca do Patrocinador nos anúncios do Digital Age 2.0 
o Sorteio de um brinde para os participantes;
o 18 convites para participação na Conferência;
o 8 convites para participação na feira*
o 5 convites para staffs*

Cota gold
o Estande de 6m² na exposição na área de exposição;
o Inserção de material na pasta do evento;
o Exposição da marca na comunicação visual do palco;
o  Logomarca no site do Digital Age 2.0, com link para o site da 

empresa patrocinadora.
o  Logomarca nos convites e nos e-mails marketing, a serem 

produzidos posteriormente ao fechamento do patrocínio;
o Logomarca do Patrocinador nos anúncios do Digital Age 2.0 
o 10 convites para participação na Conferência;
o 5 convites para participação na feira* 
o 4 convites para staffs*

Oportunidades Comerciais

Quem já passou pelos palcos do Digital Age

JoHn Battelle
Visionário da internet e um 
dos fundadores da Wired.

CHad Hurley
Fundador do YouTube

setH godin
Autor de mais de 10 livros que 
se transformaram em best sellers 
mundiais. Seu blog é o primeiro 
do ranking Power 150, da AdAge.

laWlaWla renCe lessig
Reconhecido como a principal auto-
ridade mundial sobre direitos autorais 
e um dos criadores da Creative.

Martin lindstroM
Guru mundial de branding, é con-
sultor de várias marcas da lista das 
100 Maiores da revista Fortune.

danaH Boyd
Chamada pelo Financial 
Times como a “sacerdo-
tisa das redes sociais”.

Joe CruMP
Presidente da 24º7 Real 
Media. Vice-presidente de 
estratégia e planejamento da 
Razorfish

JosH BernoFF
Vice presidente da 
Forester Research. 

alpargatas•	
Banco Bradesco•	
Banco do Brasil•	
Banco itaú•	
gafisa•	
general Motors•	
google•	
Johnson & Johnson•	
Master Card•	
Microsoft•	
nestlé•	
Petrobrás•	
roche•	
Volkswagen•	

Empresas que já 
participaram do 
Digital Age

Para saber mais sobre todas as formas e vantagens de patrocinar o Digital Age 2.0, entre em contato com a equipe comercial: 
comercial@nowdigital.com.br
11 3049-2008

* Esses convites não permitem acesso aos auditórios.

tony Htony Htony sieH
CEO da Zappos.com.




